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WSPOLCZESNE TENDENCJE URBANONIMICZNE W SZCZECINIE
NA PRZYKLADZIE NAZW RESTAURACJI

Contemporary urban trends in Szczecin on the example of restaurant names

Streszczenie: Zadaniem badawczym bylo przesledzenie nazw szczecifiskich restauracji istniejacych w latach
2020-2022 w celu znalezienia odpowiedzi na pytanie, jakie tendencje nazewnicze egzystujg we wspéiczesnej
urbanonimii Szczecina. Zgromadzony zbiér onimiczny poddano analizie semantycznej i formalnej. Na pod-
stawie przeprowadzonego badania nazw wybranych szczeciriskich lokali gastronomicznych mozna stwierdzié,
ze we wspodlczesnym nazewnictwie miejskim Szczecina Scierajg si¢ dwie przeciwstawne tendencje jezykowe:
1. dazenie do tworzenia nazw rodzimych i 2. tworzenie nazw obcych. Wykreowane w ten sposéb onimy tworza
niejednolity pod wzgledem semantycznym i strukturalnym zbiér nazewniczy.

Abstract: The research task was to trace the names of Szczecin restaurants existing in 2020-2022. The aim
of the study was to show which naming tendencies exist in the contemporary urban names of Szczecin. The
gathered onymic collection was subjected to semantic and formal analysis. On the basis of the study of the
names of selected restaurants in Szczecin, it can be concluded that two opposing linguistic tendencies clash in
the contemporary urban naming of Szczecin: 1. striving to revert to native names and 2. adopting foreign names.
The onyms created in this way create a semantically and structurally heterogeneous collection of urbanonyms.

Stowa kluczowe: jezykoznawstwo, onomastyka, urbanonimia, nazwy restauracji, Szczecin

Key words: linguistics, onomastics, urbanonymy, restaurant names, Szczecin

Whplynelo: 15.06.2023
Zaakceptowano: 4.12.2023

Zalecany sposob cytowania / Cite as: Afeltowicz B., 2023, Wsp6étczesne tendencje urbanonimiczne w Szczecinie na przykladzie nazw
restauracji, Prace i Studia Geograficzne, 68.4, Wydziat Geografii i Studiéw Regionalnych Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa, 111—
—121, DOI: 10.48128/pisg/2023-68.4-07.


mailto:beata.afeltowicz@usz.edu.pl
https://orcid.org/0000-0002-4487-9411

112 Beata Afeltowicz

WPROWADZENIE

Restauracja w interesujacym nas znaczeniu odnosi si¢ do ‘lokalu gastronomicznego, w ktérym
za oplatg, siedzac przy stoliku i bedgc obstugiwanym przez kelnera, mozna zje$¢ positek’ . Nazwy
restauracji — jak pisze E. Kolodziejek (2010) w artykule Smaki Swiata po szczecirisku — sa czescia
nazewnictwa miejskiego, czescia urbanonimii, a obok nazw ulic, placéw, parkéw, kosciotéw, hoteli
czy sklepéw tworza onimiczng tkanke miasta, czynig jg przestrzenia znana, swojska i przyjazna (Ko-
fodziejek 2010, s. 46). A. Siwiec (2012, s. 14) stosuje termin socjologiczny, piszac o szacie informa-
cyjnej miasta, ktdra jest sposobem tworzenia i do§wiadczania przestrzeni kulturowej. D. Bierfikowska
i E. Uminska-Tytori o nazewnictwie miejskim pisza:

wsréd réznych istniejacych na §wiecie systeméw informacyjnych i porzadkujacych wewnetrzng prze-
strzefl miasta pod wzgledem wskazywania i oznaczania jego obiektéw najbardziej rozpowszechniony
w Europie jest system nazywania. W rezultacie powstat system, ktéry ksztaltowat si¢ stopniowo przez
wieki i stal si¢ wzorcem jezykowego kreowania przestrzeni miejskiej. DziS trudno nam wyobrazié sobie
miasto bez zbioru nazw wyodregbniajacych réznorodne elementy jego przestrzeni (Bierikowska, Umin-
ska-Tyton 2019, s. 78).

Nazwy w przestrzeni miejskiej sa przedmiotem badan interdyscyplinarnych, interesuja si¢ nimi
miedzy innymi geografowie, socjolodzy, prawnicy, architekci, urbanisci, antropolodzy czy kulturo-
znawcy (por. np. Wectawowicz 2017, s. 541). Znajduja si¢ zatem w centrum studiéw miejskich. Ni-
niejsze opracowanie stanowi jedno z mozliwych uje¢ problematyki nazewnictwa miejskiego, nazwy
restauracji zostaly poddane analizie z perspektywy jezykoznawczej o profilu onomastyki kulturowe;.

W klasyfikacji studiéw nazewniczych nazwy restauracji wchodza w sktad nieograniczonej liczeb-
nie grupy chrematoniméw, ktére sytuuja sie¢ w grupie posredniej pomiedzy geonimig a bionimig.
Korzystajgc z ustaleri terminologii ekonomicznej i prawnej, nazwy wlasne firm i przedsigbiorstw, to-
war6w i ustug itp. okreSla si¢ takze mianem ,,onomastyki handlowej” (Gatkowski 2017, s. 57).

Powolujac sie na stowa I. Luc, mozna powiedzieé, ze chrematonimy sg ,.interpretowane przez ba-
daczy jako swoisty fenomen wspodtczesnoSci (Biolik 2011), jako najliczniejsza i najbardziej produk-
tywna, niejednolita, urozmaicona i pr¢zna w systemie onimicznym oraz kulturze kategoria nazewni-
cza (Gatkowski 2012, s. 187-188; 2017, s. 54-71), jawi si¢ obszerny i interesujacy dla badacza mate-
rial” (Luc 2020, s. 150). Badaczka, opisujac cechy chrematoniméw, przywotuje stowa M. Rutkiewicz-
-Hanczewskiej: ,,nazwy marketingowe reprezentuja typ tekstow onimicznych o funkcji perswazyjnej,
wpisujac si¢ w gatunek tzw. tekstéw eferentnych, a zatem tworzonych z mysla o odpowiednim wy-
kreowaniu za pomocg nazwy odpowiadajacego mu denotatu” (Rutkiewicz-Hanczewska 2014, s. 132).
Niewatpliwie chrematonimy to kategoria onimiczna, ktéra jest wszechobecna i towarzyszy nam kaz-
dego dnia, przybiera przy tym réznorodne formy i spelnia rozmaite funkcje (Breza 1998, s. 334-361).

Na przetomie XX i XXI wieku, a szczegdlnie na poczatku XXI wieku obserwujemy zmiang
obyczajow kulinarnych Polakéw, ktérzy dawniej jadali wylacznie we wlasnych domach, rzadziej
w stoléwkach zaktadowych lub szkolnych. Obecnie tradycja rodzinng staje si¢ wyjScie do loka-
Iu gastronomicznego na niedzielny obiad. Pisze o tym zjawisku m.in. D. Meinardi w publikacji
Od PRA-cztowieka do PRO-cztowieka. Ewolucja przed ekranem telewizora, w ktérej przedstawia
portret wspélczesnego konsumenta. Wykorzystuje przy tym obserwacje socjologiczne, ktére po-
zwalaja jej na wylonienie oSmiu istotnych trendéw w zachowaniu obecnych spoleczefistw, takich
jak np. mobilno$¢, niecierpliwos$¢ i wielozadaniowo$¢ czy precyzja. Piszac o pierwszym z wy-
mienionych trendéw — mobilnoSci, autorka stwierdza: ,,Coraz chetniej jadamy tez poza domem,
choé¢ w tym wzgledzie wciaz spory dystans dzieli nas od Stanéw Zjednoczonych, gdzie juz po-
nad polowa zywnoSci dociera do mieszkaicéw za poSrednictwem placéwek gastronomicznych

1 Za: Wielkim stownikiem jezyka polskiego online, https://wsjp.pl/ (dostep: 28.05.2023).
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(wg danych Katedry Marketingu Akademii Ekonomicznej w Krakowie z 2004 roku)” (Meinardi 2010,
s. 153).

Omawiany proces jest zatem przejawem ogdlnie panujacej tendencji, nowego stylu zycia — kon-
sumpcjonizmu. Z tego powodu nazwy obiektéw gastronomicznych ,,pelnig tez istotng funkcje¢ marke-
tingowo-reklamowa, zalecaja si¢ do odbiorcy atrakcyjnym brzmieniem, wyszukana postacia graficz-
ng, nieoczekiwanym skojarzeniem, zartem stownym, obietnicg zaspokojenia oczekiwari i pragnien,
a ewokujac pewne znaczenia, wywieraja wplyw na ludzkie zachowania” (Kotodziejek 2010, s. 46).

1. OPRACOWANIA NAZW SZCZECINSKICH RESTAURACJI

O nazwach szczecifiskich lokali gastronomicznych nie powstato jak dotad wiele opracowan je-
zykoznawczych. Do literatury przedmiotu mozna wlaczy¢ dwa moje wczesniejsze artykulty: Nazwy
lokali gastronomicznych w Szczecinie z 2000 roku, w ktérym oméwitam nazwy 88 restauracji i ka-
wiarnl (Afeltowicz 2000) oraz Nazwy szczeciriskich pubow z roku 2003 (Afeltowicz 2003). Lingwistka
E. Kotodziejek z Uniwersytetu Szczecifiskiego opublikowata szkic popularnonaukowy pt. Smaki swia-
ta po szczecirisku, w ktérym dokonata analizy 228 punktéw gastronomicznych Szczecina dziatajacych
w roku 2010 (Kotodziejek 2010).

Nazwy restauracji jako podgrupa chrematoniméw doczekaly si¢ wielu opracowan, a tym sa-
mym bogatej literatury przedmiotu, ktérej najnowszego przegladu dokonata M. Switata-Cheda (2022)
z Uniwersytetu L.odzkiego w artykule Nazwy firm jako przedmiot jezykoznawczych opracowarn nauko-
wych.

2. INFORMACJE METODOLOGICZNE

Zadaniem badawczym byta analiza tendencji urbanonimicznych Szczecina, ktéra przeprowadzo-
no z wykorzystaniem onomastycznej analizy semantyki i formy nazw szczeciriskich restauracji z lat
2020-2022, jak rowniez sformutowanie odpowiedzi na pytanie, jakie tendencje nazewnicze egzystu-
ja w powyzszym zbiorze onimicznym na poczatku trzeciej dekady XXI wieku i do jakiego zakresu
kulturowego naleza jednostki owego zbioru.

Materiat onimiczny wyekscerpowano ze stron internetowych:

— pkt.pl (Polskie Ksigzki Telefoniczne — https://www.pkt.pl/szukaj/restauracja/szczecin — 523 wy-

niki (dostep: 3.10.2022),

— https://www.yelp.pl/c/szczecin-zachodniopomorskie-pl/restauracje (dostep: 15.04.2021),
— Facebook — strony restauracji w Szczecinie,
— https://www.yelp.pl/search?cflt=restaurants&find_loc=71%20Szczecin&start=0 (dostep: 11.04.

2021) — 990 firm gastronomicznych (kawiarnie, pizzerie, pierogarnie) dziatajacych w Szczecinie,

— portal restauracyjny https://www.zomato.com/pl/szczecin/Srédmiescie-restauracje (dostep: 15—

—22.10.2022).

Material onimiczny zgromadzony do celéw badawczych zawierat okoto 250 jednostek onimicz-
nych. Doktadne okreslenie liczby czynnych restauracji i poddanie ich nazw dokfadnej analizie sta-
tystycznej nie jest zapewne mozliwe, poniewaz wskazane powyzej strony internetowe, stanowigce
Zrédto materiatu badawczego, ze wzgledu na dynamiczna sytuacje w sektorze gastronomicznym (epi-
demia koronawirusa oraz obecna sytuacja gospodarcza) zawierajg takze informacje nieaktualne. Do-
konujac analizy semantycznej nazw szczecifiskich restauracji z lat 2020-2022, postuzono si¢ metodg
eksplikacyjno-deskryptywna.
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3. ANALIZA MATERIALU URBANONIMICZNEGO

Funkcje nazw szczecinskich restauracji nalezy rozpatrywac z dwéch perspektyw: ekonomicznej
i jezykoznawczej. Z punktu widzenia ekonomii proprium pelni przede wszystkim funkcje marketingo-
we. Nadanie nazwy jest Swiadoma dzialalnoScig wlascicieli podmiotéw gospodarczych, ktéra polega
na osiggnieciu zamierzonego celu rynkowego. Nowoczesne firmy zatrudniaja specjalistow od mar-
ketingu i reklamy, aby zaznajomi¢ odbiorcéw z charakterem prowadzonej dziatalno$ci i utrzymywac
staty kontakt z odbiorcami, gléwnie za pomocg komunikacji internetowej.

Z jezykoznawczego punktu widzenia nazwy firm podporzadkowane sg gtéwnie funkcjom pragma-
tycznym, ktérych celem jest powodzenie aktu komunikacji. Kazda nazwa placéwki handlowo-ustu-
gowej stanowi w swoim zalozeniu komunikat o charakterze reklamowym, ktéry oddziatuje lingwo-
pragmatycznie na odbiorcéw.

Zdaniem A. Gatkowskiego (2017, s. 56) ,,nazewnictwo wspoiczesnego §wiata nalezy do dwoch
podstawowych zakreséw kulturowych, ktére podlegajg wewnetrznej dychotomii:

1. do zakresu tradycyjnego, utrwalonego w kulturze (wcigz funkcjonujacego i aktywnego lub pozo-
stajagcego w sferze historycznej, nieaktywnego, ale przywolywanego);

2. do zakresu nowoczesnego, réwniez utrwalonego w kulturze — mikrokomunikacyjnego i makro-
komunikacyjnego”.

Inng perspektywe badawczg przyjeta E. Kolodziejek (2010), ktéra uwaza, ze chwytliwa nazwa
jest elementem strategii reklamowej. Twierdzi takze, ze w zbiorze szczeciiskiego nazewnictwa ga-
stronomicznego ,,odnaleZz¢é mozna te same tendencje, ktére charakteryzuja wspétczesng polszczyzne:
z jednej strony fascynacje zachodnig obyczajowoScia, zauroczenie amerykanska kulturg konsumpcyj-
na, tesknote za szerokim Swiatem, z drugiej — aprobate swojskosci, polskosci, tej naszej matej lokalnej
ojczyzny” (Kotodziejek 2010, s. 46).

Dwie wymienione tendencje onimiczne pokrywaja sie z dwiema podstawowymi kategoriami se-
mantycznymi wyréznianymi przez jezykoznawcdw zajmujacych si¢ wspoétczesng reklama, np. K.
Ozoga w ksigzce Polszczyzna przetomu XX i XXI wieku. Wybrane zagadnienia (0Oz6g 2001, s. 103—
—125) czy W. Lubasia w pozycji Jezyk w komunikacji, w perswazji i w reklamie (Luba$ 2006, s. 161-
—166), mianowicie: kategorig nowosci (nowoczesnosci) i kategorig tradycji (dawnosci). Przyjmujac
jako kryteria klasyfikacyjne dwie wskazane kategorie semantyczne, zebrany materiat urbanonimicz-
ny mozna podzieli¢ na dwa zasadnicze zbiory: urbanonimy z zakresu tradycyjnego oraz urbanonimy
z zakresu nowoczesnego2. W obu wymienionych zbiorach mozna dodatkowo wyrézni¢ mniejsze pod-
zbiory. Dodatkowym kryterium klasyfikacyjnym stuzacym wyodrebnieniu dwéch zbioréw onimicz-
nych, tradycyjnego i nowoczesnego, byly wyniki prowadzonych przeze mnie ponad 20 lat wczesniej
badafi nazw lokali gastronomicznych w Szczecinie (Afeltowicz 2000). Istniejace juz wéwczas jed-
nostki onimiczne zostaty zaklasyfikowane w obecnym badaniu do ztoza tradycyjnego, juz istniejagcego
W pejzazu nazewniczym miasta3.

3.A. Urbanonimy z zakresu tradycyjnego

Wedlug M. Graf (2015, s. 51), badaczki oniméw marketingowych, jedng z cech nazwy wlasnej,
bedacej komunikatem wpisanym w strategi¢ marketingowa, moze by¢ jej tradycyjnos¢, stad wysoka
frekwencje¢ w nazewnictwie szczeciniskich restauracji notuja rodzime elementy leksykalne, zwlaszcza
synonimy stowa restauracja, przywotujace dawne realia, pozytywnie kojarzace si¢ z sielskoScig czy

2 E. Palinciuc (2010, s. 392), analizujac wspétczesne nazwy restauracji, kawiarni i klubéw w Krakowie, do-
strzegta dwie przeciwstawne tendencje jezykowe: rodzima i obca.

3 Dodatkowym problemem analitycznym bylo takze zjawisko posiadania przez onim tradycyjnej struktury,
ale nowoczesnej semantyki. W zwigzku z powyzszym niektére rozstrzygni¢cia majg charakter arbitralny.
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wiejskos$cig. Moga one samodzielnie funkcjonowac jako onim: ,,Chatupa”, ,,Chata”, albo mogg stano-
wic¢ centralng cze¢$¢ nazwy wieloelementowej: ,,Gospoda Polska”, ,,Gospoda Zbdjnicka”, ,,Karczma
Polska”, ,,Karczma Polska Pod Kogutem”, ,,Karczma Rzym”, ,,Oberza Chiopska”, ,,Prime Manufak-
tura”, ,,Zajazd Pod Lipami”.

W zbiorze szczecifiskich nazw lokali gastronomicznych wystepuja takze leksemy niemajace
zwiazku z restauracja: ,,Polska KuZnia”, ,,Stara Piekarnia”. Pelnig one jednak takg sama funkcje jak
leksemy gospoda, goSciniec, karczma czy oberza. Nalezy takze wspomnie¢ o stowie stary, ktéry
we wspolczesnym Swiecie konotuje warto$ci negatywne, jednakze w nazwach firm bywa atrybutem,
poniewaz odsyta do tradycji, do przesztosci, do tego, co dobre i sprawdzone przez pokolenia, czy-
li staje si¢ warto$cig pozytywna, np. ,,Stary Szczecin”, ,,Stary Wiarus”, ,,Stara Piekarnia”. Sg tez
nazwy odziedziczone sprzed roku 1989, a ich nieprzystawanie do wspdtczesnosci jest dostrzegane
przez mieszkaicow#. Klienci doceniajg fakt, ze nowy wiasciciel restauracji pozostawia starg nazwe,
poniewaz lokal cieszyt si¢ renomg. Przyktadami takich nazw sa: ,,Renaissance”, ,,Retro”, ,,Stylowa”,
,USmiech” i ,,Wspomnienie”.

W przestrzeni Szczecina — jako miasta portowego, polozonego nad Odra (i wedlug stereotypu
nad morzem, czyli miasta morskiego) — do tradycyjnego rejestru onimicznego mozna wiaczy¢ grupe
marynizméw leksykalnych (termin utworzony przez Stanistawa Babe w artykule Swojskosé i egzotyka
w nazwach pomorskich i kujawskich zaktadow gastronomicznych (1969, s. 14). Onimi¢ marynistyczng
reprezentujg nastgpujace przyktady:

— z wyrazem marina ‘przystan dla jachtéw’: ,,Nevo Marina”, ,,Marina Travel Ship”, ,,Marina Re-
staurant”,

— tawerna ‘mala restauracja portowa’: ,,Taverna Cutty Shark”,

— kantyna ‘gospoda, rodzaj bufetu’: ,,Kantyna Portowa”.

Inne nazwy zwigzane z morzem i ogdlnie woda to: ,,Barka”, ,,Chiefteam”, ,,Mesa”, ,,Port-West”,
,,Porto Grande”. Dwie nazwy zawdzi¢czaja swoje okreSlenie apelatywom nazywajacym zwierzeta
morskie: ,,Belona” i ,,Mors”. Ciekawa pod wzgledem struktury jest nazwa ,,Posejdonrest”, w ktdrej
tkwi miano greckiego boga mérz Posejdona oraz element apelatywu rest-auracja.

Do tej grupy onimicznej nalezy takze nazwa restauracji ,,Paprykarz Fish Market”, ktéra przywo-
uje nazwe slynnej potrawy stworzonej w polowie lat 60. XX wieku przez Przedsigbiorstwo Potow6w
Dalekomorskich i Ustug Rybackich ,,Gryf”3. Sktada si¢ ona gtéwnie ze zmielonego migsa ryb oraz
ryzu i jest sprzedawana w puszkach. Paprykarz to znak rozpoznawczy Szczecina. M. Kowalewski
i R. Barttomiejski, powotujac si¢ na sondaz ,,Gazety Wyborczej” z 2020 roku, podaja, Ze omawia-
na potrawa jest drugim najbardziej rozpowszechnionym symbolem Szczecina po fakcie, Ze miasto
lezy nad morzem, a przed skojarzeniem z elementem architektonicznym, jakim sa Waly Chrobrego
(Kowalewski, Barttomiejski 2022)©. Przysmakami lokalnymi Szczecina s3 ponadto: pasztecik szcze-
ciniski oraz piwo Bosman. Legendarnym produktem regionalnym jest szczecifiska wodka Starka, ktérg
produkowata nieistniejgca juz Szczecifiska Fabryka Wédek .

4 Jako przyktad mozna podac restauracje ,,USmiech”, ktéra istnieje od 1972 roku i 2 pazdziernika 2022 roku
Swictowala pigédziesi¢ciolecie. Nazwa lokalu jest odbierana jako archaiczna i przez nowych wtascicieli, i przez
mieszkanicéw. Oprécz nazwy zachowany jest takze pierwotny neon restauracji. Dzigki tym znakom identyfika-
cyjnym restauracja ,,USmiech” — zdaniem dziennikarki Agaty Jankowskiej — ,,ws§r6d mieszkancéw Szczecina
cieszy si¢ [...] szczeg6lng renoma ze wzgledu na sentyment i nostalgie” (Jankowska 2022).

5 Zrédto: https://pl.wikipedia.org/wiki/Paprykarz_szczeci%C5%84ski (dostep: 7.10.2023).

6 O innych symbolach Szczecina pisze Krystian Kowalczuk w artykule Paprykarz? Nie znositam go, w ktérym
dokonuje wlasnego sondazu, z czego stynie Szczecin wsréd oséb przyjezdnych (Kowalczuk 2018).

7 Starka bywa nazywana krélowa wédek, smak zawdzigeza dtugoletniemu lezakowaniu w debowych beczkach
z dodatkiem lisci lipowych lub jabtkowych. Znana byta juz w XV wieku i wedtug legendy po narodzinach syna
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Legendarnym miejscem na mapie Szczecina jest restauracja ,,Sorrento” (miejsce kultowe, daw-
niej kawiarnia, obecnie Muzeum Muzyki Polskiej i restauracja utrzymana w klimacie lat 60. XX wie-
ku, ktéra powstata w 1956 roku i byta miejscem prezentacji nowych zachodnich trendéw w muzyce
rozrywkowej). Nazwa, pierwotnie odnoszaca si¢ do miasta we Wtoszech nad Zatoka Neapolitariska,
funkcjonuje w spotecznosci lokalnej od czaséw powojennych.

Tworcy nazw szczecinskich lokali gastronomicznych wyzyskuja takze personalia stawnych po-
dréznikow, zeglarzy i odkrywcéw: ,,Marco Polo”, ,,Columbus Restaurant & Pub”, ,,Christopher Co-
lumbus” — nazwy te ewokuja polozenie nadmorskie i morskie podréze, a takze nawiazuja do podrézy
kulinarnych. Niechlubnym wzorcem osobowym przywotanym w nazwach restauracji jest nazwisko
Jana Wyszaka, legendarnego szczecinskiego pirata, ktérego personalia znajduja si¢ w onimie o fakul-
tatywnych postaciach ,,Wyszak™/,,U Wyszaka” / ,,Browar u Wyszaka”/ ,,Wyszak Browar Rodzinny” 8.

Zaprezentowana grupa proprialna stanowi potwierdzenie tezy méwiacej o tym, ze ksztalt jezyko-
wy onimii jest determinowany m.in. jej ,,umiejscowieniem w okres§lonej przestrzeni fizycznej” (Siwiec
2012, s. 13, za: CieSlikowa 1996, s. 7-12).

Do urbanoniméw z zakresu tradycyjnego wtaczylam takze nazwy restauracji zawierajace elemen-
ty antroponimiczne jezyka. Omawiana grupa jest zréznicowana strukturalnie, bowiem mamy tu do
czynienia z nazwami transonimizowanymi pochodnymi od nazwiska (,,Radecki”) oraz zlepkowca-
mi tworzonymi od elementéw antroponimiczmnych, np. ,,Bosar”’ Ryszard Bosak, ,,Kalen” (Karolina
Nowak, Leszek Nowak) — Ka + Le + N (owak), ,,Roro” (imiona dwéch wiascicieli: Robert Petter-
sen i Robert Niemyjski). Od imion wilascicieli zapewne pochodzg takze onimy: ,,Alex” czy ,,Jaro”.
Ujawnianie personaliéw os6b zarzadzajacych lokalami gastronomicznymi od zawsze byto gwarancja
wysokiej jakoSci oferowanych ustug.

3.B. Urbanonimy z zakresu nowoczesnego

K. Mazurek-Lopacifiska (2011), opisujac postmodernistyczng kulture konsumpcyjna, stwierdzi-
fa, Ze przejawia si¢ ona takze w dazeniu konsumentéw do urozmaicenia, do poszukiwania nowych
doznan smakowych, estetycznych i psychologicznych zwigzanych z zywnoS$cig. Dodaje takze: ,.firmy
gastronomiczne przescigaja si¢ w innowacyjnych sposobach kreowania warto$ci dla klienta. Ofero-
wane sg oryginalne lokalizacje, aranzacje i wystroje przestrzeni oraz propozycje menu, zawierajace
wyszukane potrawy, oryginalnie nazwane, pobudzajace potrzeby i wyobraznie. Zache¢ta do korzysta-
nia z nich jest takze obietnica niecodziennych wrazefi i emocji” (Mazurek-Lopacifiska 2011, s. 53).

Pierwsza grupa omawianych urbanoniméw z rejestru nowoczesnego pochodzi z jezykéw obcych.
Moga one ewokowac takie pojecia, jak egzotyka, dalekie podréze, odkrywanie nieznanych regionéw
i smakow. Niewatpliwie nazwy z obcym czlonem w postaci toponimu wskazuja na pochodzenie dat,
kuchnie¢ typowa dla jakiego$ kraju, regionu. Najwigcej tego typu nazw o pochodzeniu apelatywnym
lub proprialnym dotyczy restauracji oferujacych dania wtoskie, np. ,,Avanti”, ,,Bachus”, ,,Basilia”,
,,Bohema”, ,,Cocomero” (wl. ‘arbuz’), ,,Pasta Fresca”, ,,Niko”, ,,Padwa”, ,,Pro Duo”, , Ricoria Risto-
rante”, ,,Roma”, ,,Sorrento”, ,,Timo” (wl. ‘tymianek’), ,,Marco Polo”. W Szczecinie znajdujg si¢ tez
restauracje serwujace dania kuchni: chinskiej (np. ,,China Box”, ,,China Wok”, ,,Haj Fong”, ,,Huong

zakopywano ja w beczkach, a wyciagano na jego wesele, por. https://salonwin.pl/Starka-30-YO-Limited-Edition
(dostep 7.10.2023).

8 W 2018 roku dziennikarz Tomasz Hané o omawianym lokalu gastronomicznym i jego nazwie pisat: ,,Wy-
szak Browar Rodzinny nie tylko z nazwy jest rodzinnym przedsiewzigciem. To doskonale prosperujace miejsce,
znajdujace si¢ w XV wiecznej [pisownia oryg. — BA] gotyckiej piwnicy Ratusza Staromiejskiego, na Starym
Miescie. [...] Browar Wyszak jako jedyny w regionie dotychczas zdobyt 13 medali i wyréznieri w Polsce, jak
réwniez w Europie. Nazwa piwa, kojarzonego z wysoka jakoscia pochodzi od nazwiska Jana Wyszaka, legen-
darnego szczecinskiego pirata” (Han¢ 2018).
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Sen”, ,,Lotus”), hiszpariskiej (np. ,,Casa del Toro”, ,,Casa Mia”, ,,El Globo”), greckiej (np. ,,Akropo-
lis”, ,,Santorini”), japofiskiej (np. ,,Jzumi Sushi”, ,,Sake™), gruzifiskiej (,,Chinkalia”, ,,Imereti” (Ime-
retia to nazwa regionu w zachodniej Gruzji), indyjskiej (np. ,,Bombay”), arabskiej (np. ,,Aramia”),
holenderskiej — ,,Haga”, skandynawskiej — ,,Scandia”, brazylijskiej — ,,Brasileirihno” oraz kuchni na-
szych sasiadéw: ukrainiskiej —,,Ukraineczka”, czeskiej — ,,Hospudka”, rosyjskiej —,,L.adoga”. Z kuchni
regionalnej odmiennej od kuchni pomorskiej dominujg kulinaria gérskie, oferowane przez restauracje
,,Harna§” (z takimi daniami jak: golonka Harnasia, schaboszczak Harnasia — zapis oryginalny z karty
dafi) oraz ,,Gospoda Zbdjnicka”.

Nowym trendem w urbanonimii notowanym juz od jakiego$ czasu przez badaczy jest zabawa jezy-
kiem i tworzenie nazw oryginalnych, zaskakujacych odbiorce na wzér ambientowych komunikatéw re-
klamowych. Do takich nazw wtaczytam onimy: ,,Loduftka” (fonetyczny zapis urzadzenia chtodzacego)
oraz ,,Kroopnik™ (nazwa zupy). Atrakcyjna moze by¢ takze nazwa obca ,,Bonus-Gustus”, w ktérej zna-
lazly si¢ wyrazy o identycznym zakoniczeniu (fac. bonus ‘dobry’ + fac. gustus ‘smak’). Oryginalna, by¢
moze jedyna w catej Polsce, jest nazwa lokalizujaca ,,Pomiedzy”, ktérg urobiono wyjatkowo od leksemu
niesamodzielnego semantycznie — przyimka, a ktéra wskazuje na lokal potozony pomiedzy innymi®.

W nazewnictwie szczecifiskich restauracji znajdziemy takze przejawy mody jezykowej. Zaliczam
tu zabieg tworzenia nazw lokali gastronomicznych z leksemem bedagcym modnym okreSleniem kaz-
dej firmy, np. ,,Akademia Kulinarna”, ,,Fabryka Smaku” czy ,,Centrum Biesiady i Smaku”. Jako in-
nowacyjna istnieje w omawianym zbiorze nazwa ,,Gastrochata”, ktéra jest ztozeniem apelatywéw
gastronomia i chata. Modne s3 takze nazwy kojarzace si¢ z jedzeniem i biesiadowaniem, np. ,,Cztery
Talerze”, ,,Feta”, ,,Gorzko Gorzko”, ,,Kes”, ,,Kociolek Bis”, ,,Racja”, oraz bgdace potocznym okre-
Sleniem mito$nika jedzenia — ,,f.asuch”.

Jako nowoczesng tendencje nazewniczg traktuje takze zabieg tworzenia nazw zwigzanych z lokal-
noscia, ze ,,szczecinskoscig”’, réwniez nawigzujacych do niemieckiej historii miasta. Pierwsza nazwa,
ktéra zastuguje na przywotlanie, to restauracja ,,Szczecin” (nowy wlasciciel ta nazwa zastgpit wcze-
$niejszg —,,Irygtaw”). Inne nazwy z cztonem urbonimicznym lub przymiotnikiem odurbonimicznym:
,JFabryka szczecifiska” 10, , Spizarnia Szczecifiska”, ,,Restauracja Miejska”, ,,Tango Stary Szczecin”.
Nazwa wspoltworzacg poczucie przynaleznosci narodowej jest nazwa restauracji ,,Chrobry” — zapew-
ne budzi ona takze asocjacje z Watami Chrobrego — wizytéwka architektoniczng miasta. Nazwa ulicy
Waly Chrobrego zostata nadana przez pierwszego polskiego prezydenta Szczecina Piotra Zarembe
wkrétce po jego przybyciu do zrujnowanego Szczecina w 1945 roku (zob. Afeltowicz 2014).

I. Luc (2015, s. 80) w artykule Nazwy wiasne jako nosnik wartoSciowania w tekstach reklamo-
wych zauwaza, ze ,,nazwa wlasna wspéldecyduje o zasiegu, wymiarze, formie i charakterze skoja-
rzen konotowanych przez reklamowany produkt badzZ ustuge”. W funkcjonujacych nazwach restaura-
cji szczecinskich dominujg skojarzenia zwigzane z samym miastem. Do charakterystycznych miejsc,
budynkéw i budowli Szczecina odwotuje si¢ kilka obecnych nazw restauracji, np. ,,Restauracja Ru-
satka” (zlokalizowana w parku Kasprowicza nad jeziorem Rusatka, z okien rozposciera si¢ widok
na park i jezioro), ,,Rydla 52” (restauracja mieSci si¢ przy ulicy Lucjana Rydla 52), ,,Cafe 22" (na-
zwa o tyle ciekawa, ze okresla lokal znajdujacy sie na 22. pigtrze wiezowca w centrum Szczecina
przy placu Rodfa), ,,Bistro pod 8 (wykorzystuje oznaczenie cyfrowe, osiem wskazuje na numer bu-
dynku przy ulicy Podgérnej), ,,Nowy Browar” (nazwa od przedwojennego browaru niemieckiego),

9 Restauracja ,,Pomi¢dzy” byta zlokalizowana przy ulicy Siennej, rzeczywiscie pomiedzy sgsiadujgcymi z nig
lokalami gastronomicznymi: ,,Winiarnig CityWine” i restauracja ,,Harnas” z prawej strony oraz restauracja ,,Bra-
sileirinho” z lewe;j.

10 Na stronach internetowych mozemy spotka¢ wariantywng forme zapisu onimu: ,,Fabryka szczeciriska”
(np. https://fabryka-szczecinska.business.site/, dostep: 7.10.2023) — w tej wersji przymiotnik odurbonimicz-
ny jest zapisany malg litera — lub ,,Fabryka Szczeciniska” (np. http://generalinformatics.nl/projects/fabryka-
szczecinska, dostep: 7.10.2023), w tym wariancie drugi czlon jest oddany wielka litera.
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,,Pod Czerwonym Ratuszem” (restauracja przy placu Stefana Batorego, na parterze Nowego Ratusza,
zwanego od koloru cegiet Czerwonym Ratuszem; budynek wzniesiony w latach 1875-1879 o funkc;ji
reprezentacyjnej — w poblizu dworca PKS i PKP, a wigc kazdy przybywajacy do Szczecina zna ten
gmach), ,,Stara Komenda” (wskazuje na bylg siedzibe pruskiej Komendantury Garnizonu Wojskowe-
go z 1867 roku), ,,Stara Piekarnia” (lokal otwarty w miejscu dawnej zamknietej piekarni przy ulicy
Pitsudskiego), ,,Stara RzeZnia” (restauracja zlokalizowana na wyspie Lasztownia, w miejscu dawnej
niemieckiej rzeZni miejskiej), ,,Zamkowa” (zlokalizowana w Zamku Ksigzat Pomorskich, jedyna na-
zwa funkcjonujgca od lat 90.) oraz ,,Zamek Centrum” (konkurencyjna restauracja, otwarta péZniej niz
~Zamkowa”), ,,Na Kuncu Korytarza” (gra stowna, w ktérej ukryte jest nazwisko dyrygenta Warcista-
wa Kunca, bytego juz dyrektora Opery i Operetki w Szczecinie, restauracja naprawdg zlokalizowana
jest na koricu jednego z korytarzy na Zamku Ksigzat Pomorskich).

Warto takze zwrdci¢ uwage na niedawno powstalg nazwe ,,Restauracja Karkut”, ktéra miesci si¢
przy ulicy §w. Wojciecha (przedwojenna nazwa ulicy brzmiata Karkutschstrasse). Nazwa restaura-
cji nawigzuje do dawnego mieszkarnca Szczecina, pdZniejszego patrona ulicy — Ferdynanda Augusta
Ludwiga Karkutscha (1813-1891), kupca zajmujacego si¢ hurtowym handlem zbozem. Nalezal do
licznego w drugiej potowie XIX wieku grona bogatych mieszkaricéw, wspierajacych miasto daro-
wiznami, dbajacych o jego rozwéjll. Przywolana nazwa obrazuje powolny powrét do niemieckiej
przesztoSci miasta, ktore jest zamieszkane obecnie przez ludno$¢ polska, cho¢ przed 1945 rokiem
mieszkali tu Niemcy. Dotychczas wszelkie Slady niemieckiej historii byly powodem sporéw spotecz-
nych i szczecinianie cze¢sto polemizuja, czy przeszto$¢ niemiecka powinna by¢ publicznie ekspono-
wana. Nie przeszkodzito to jednak w plebiscycie ,,Szczecinianin Stulecia” w 2000 roku uzna¢ za ludzi
zastuzonych miastu Hermanna Hakena i Friedricha Ackermanna 12,

4. ZAKONCZENIE

Podsumowujac powyzsze zestawienie zbioréw chrematonimicznych odnoszacych si¢ do szczecifi-
skich restauracji, mozna stwierdzi¢, ze analizowane nazwy pelnia funkcje¢ identyfikujaca — eksponujg
reklamowany lokal i serwowang w nim kuchni¢ oraz funkcje dyferencyjng — skutecznie odréznia-
ja go od konkurencyjnych obiektéw gastronomicznych. Obserwujac przemiany gospodarcze i eko-
nomiczne w Polsce, ktére pociagaja za sobg powstawanie wielu firm §wiadczacych te same ustugi,
mozna doj$¢ do wniosku, zZe nazwy restauracji powinny by¢ nowatorskie i mocno ekstrawaganckie
czy wyszukane, poniewaz ich podstawowa funkcja jest funkcja marketingowa. Przeprowadzona ana-
liza dowiodta jednak, ze sg to nazwy przewaznie stonowane, zazwyczaj proste, tj. niederywowane,
w duzym stopniu nawigzujace do historii miasta, jego tkanki miejskiej, o prymarnej funkcji loka-
lizujacej. Potwierdzenie znalazta tu teza przedstawiona przez M. Rutkowskiego (2016) o Scieraniu
sie¢ w nazewnictwie miejskim dwdch przeciwstawnych tendencji: globalnoSci (utozsamianej z kon-
serwatyzmem) i lokalnosci (identyfikowanej z nowoczesnoscig). W odniesieniu do nazw restaura-
cji przywotujacych zastuzonych obywateli Szczecina mozemy méwic¢ o globalnym wymiarze tych
nazw. Kiedy w nazwach restauracji uobecnione sg elementy przestrzeni miejskiej, to niewatpliwie
stajg si¢ one bardziej perswazyjne i innowacyjne. A jak pisze wspomniany lingwista w artykule Sta-
tus obiektow i zasieg funkcjonowania nazw a ogélne tendencje nazwotwoércze: ,,Nazwa jest tym lep-

1 Szczecifiski dziennikarz D. Staniewski dodaje, ze restauracja ,,Karkut” to ,,jedna z najlepszych polskich re-
stauracji [...]. Lokal zostat nazwany na cze$¢ niemieckiego przedsigbiorcy i filantropa Ferdynanda Karkutscha,
ktéry mieszkat i prowadzit swoja dziatalno§¢ w Szczecinie pod koniec XIX wieku. To dzigki niemu powstal
m.in. gmach Muzeum Narodowego na Watach Chrobrego” (Staniewski 2022).

12 Wigcej na ten temat zob. https://pl.wikipedia.org/wiki/Friedrich_Ackermann (dostep: 28.10.2022).


https://pl.wikipedia.org/wiki/Friedrich_Ackermann

Wspoiczesne tendencje urbanonimiczne w Szczecinie na przyktadzie nazw restauracji 119

sza, im wiecej budzi skojarzen, im szersze otwiera przestrzenie interpretacyjne” (Rutkowski 2016,
s. 20).

Na podstawie przeprowadzonego badania nazw wybranych szczecifiskich lokali gastronomicz-
nych mozna doj$¢ do wniosku, ze we wspdtczesnym nazewnictwie miejskim Szczecina Scierajg si¢
dwie przeciwstawne tendencje jezykowe: 1. dazenie do tworzenia nazw rodzimych i 2. tworzenie
nazw obcych. Wykreowane w ten sposéb onimy tworza niejednolity pod wzgledem semantycznym
i strukturalnym zbidr nazewniczy.

Zbidr nazw restauracji z zakresu tradycyjnego to przede wszystkim urbanonimy nawiazujace se-
mantycznie do przesztosci, do tradycji, utworzone z rodzimego ztoza jezykowego, w ktérym domi-
nujg leksemy oznaczajace lokale gastronomiczne, typu gospoda, karczma. W funkcji nazewniczej
wystepuja one samodzielnie jako onimy jednocztonowe, jednakze uwidaczniajgca si¢ w nich funk-
cja dyferencyjna sprawia, ze najczesciej s tworzone onimy dwucztonowe (na wzdr nazwy ,,Karczma
Polska”).

Tradycja oznacza takze nawigzanie w nazewnictwie restauracji do portowego charakteru miasta,
stawnych os6b zwigzanych z morzem i podrézowaniem oraz kulinarnych symboli Szczecina. Wskutek
tego powstal znaczacy zbiér marynizméw onimicznych.

Modelem nazewniczym znanym w chrematonimii Szczecina od ponad 20 lat (a takze znanym
w systemie onimicznym Polski i innych krajow od drugiej potowy XIX wieku) jest wyzyskiwanie
personaliéw wlascicieli obiektu gastronomicznego, ktérzy swoim nazwiskiem gwarantujg wysoka ja-
ko$¢ potraw i obstugi.

Zbiér nazw restauracji pochodzacych z zakresu nowoczesnego obejmuje onimy, ktérych modele
nazewnicze pojawily si¢ w Szczecinie w ostatnich dwéch dekadach XXI wieku. Masowy przyrost od-
notowaly chrematonimy, ktére konotuja dalekie kraje, zapierajace dech w piersiach krajobrazy, eks-
cytujace podrdze, a tym samym egzotyczne smaki i nowe do§wiadczenia kulinarne. Realizujg one
kategorie obcosci, jedng z najbardziej popularnych w polskiej reklamie.

Nowoscig w nazwach szczecinskich restauracji jest zabawa jezykiem i pojawienie si¢ np. chrema-
toniméw zapisywanych fonetycznie. Scisle powigzane z ta grupa sa onimy, w ktérych sktad wchodzg
leksemy modne, typu akademia, centrum, fabryka. Dominuje w nich funkcja perswazyjna, tj. zain-
trygowanie odbiorce forma proprium i skfonienie do odwiedzenia lokalu gastronomicznego.

Nowoczesny charakter maja nazwy zwiazane z lokalnoScig, wyzyskujace w swojej strukturze
urbonim Szczecin lub przymiotnik szczeciriski. Chrematonimy tego typu wskazuja na lokalizacje re-
stauracji w horyzontalnej lub wertykalnej przestrzeni miasta, nad zbiornikami wodnymi, ilustruja
adres obiektu.

Ostatnia grupa nazw restauracji z zakresu nowoczesnego to onimy przywolujace niemiecka prze-
szto$¢ miasta. Nalezg do niej chrematonimy, ktére nazywajg przedwojenne obiekty, np. dawne browa-
ry, komendy wojskowe oraz dawnych mieszkaficéw. Sa one niejako miejskimi palimpsestami, tekstami
nowych mieszkaricéw pisanymi na tekstach niemieckich. Tego typu nazewnictwo jest zupelna nowo-
$cig w Szczecinie, poniewaz wsréd mieszkancéw od wielu lat toczy si¢ dyskusja o eksponowaniu lub
ukrywaniu niemieckiej przesztoSci w przestrzeni miasta.

Dwo6m nadrzednym tendencjom towarzysza dodatkowe:

— sktonno$¢ do kreacji nazw internacjonalnych, gtéwnie angielskich lub z komponentem angielskim
(nazwotworcy biorg pod uwage, ze klientami lokali gastronomicznych moga by¢ takze obcokra-
jowey),

— tendencja do ekonomizacji (tworzenie oniméw w postaci zlepkowcow),

— kreacja nazw wartoSciujacych pozytywnie obiekt,

— wyzyskiwanie gier jezykowych z odbiorca,

— powrdt do korzeni, czyli tworzenie nazw nawigzujacych do niemieckiej przesztoSci miasta; tej
tendencji towarzyszy predylekcja do urabiania nazw lokalizujacych obiekt na mapie Szczecina
(w tym takze nazw o strukturze cyfrowo-wyrazowej).
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Na zakoriczenie nalezy zaznaczy¢, ze przeprowadzone badanie nazewnictwa wybranego wycinka
przestrzeni miejskiej Szczecina wpisuje si¢ takze w obszar badan geografii spolecznej jako subdyscy-
pliny wspéltczesnej geografii spoteczno-ekonomicznej (Wectawowicz 2017, s. 536), $ciSle powigzanej
z socjologig miast. G. Wectawowicz (2017, s. 541) konkluduje, Ze ,,w strukturze przestrzennej miasta
jest bowiem zapisany system wartos$ci danego spoteczeristwa, ideologii i ogdlne stosunki w spoleczeii-
stwie”. Wspdlczesne nazwy restauracji w Szczecinie mozemy potraktowac jak zwierciadto, w ktérym
znajduja odbicie wartosci, kultura czy preferencje mieszkaicow.

Literatura

Afeltowicz B., 2000, Nazwy lokali gastronomicznych w Szczecinie, [w:] M. Czachorowska, ..M. Szewczyk
(red.), Onomastyka polska a nowe kierunki jezykoznawcze, Wyd. Uczelniane WSP w Bydgoszczy, Byd-
goszcz, s. 195-211.

Afeltowicz B., 2003, Nazwy szczeciniskich pubéw, [w:] K. Iwaniin. (red.), Dialog kultur w nowoczesnej Europie:
historia, literatura, jezyk, Wyd. Zapol, Szczecin, s. 151-162.

Afeltowicz B., 2014, Piotr Zaremba jako ,,onomasta”, Przestrzen i Forma, 22/3, s. 131-142.

Baba S., 1969, Swojskos¢ i egzotyka w nazwach pomorskich i kujawskich zaktadéw gastronomicznych, Pomo-
rze,nr 9, s. 14.

Biekowska D., Umiriska-Tyton E., 2019, Miasto w polskich badaniach lingwistycznych, Wyd. Uniwersytetu
Lodzkiego, L.6dz.

Biolik M., 2011, Modele strukturalne nazw wtasnych przedsiebiorstw i lokali branZy gastronomicznej w woje-
wodztwie warmirnisko-mazurskim, [w:] M. Biolik, J. Duma (red.), Chrematonimia jako fenomen wspotcze-
snosci, Wyd. Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego, Olsztyn, s. 59-78.

Breza E., 1988, Nazwy lokali gastronomicznych w obecnym wojewdédztwie gdaiskim, Zeszyty Naukowe Uni-
wersytetu Gdanskiego. Prace Jezykoznawcze, 14, s. 115-123.

Breza E., 1998, Nazwy obiektow i instytucji zwigzanych z nowoczesng cywilizacjq (chrematonimy), [w:] E. Rze-
telska-Feleszko (red.), Polskie nazwy wtasne. Encyklopedia, Wyd. Instytutu Jezyka Polskiego, Warszawa—
—Krakéw, s. 334-361.

Chrematonimia jako fenomen wspotczesnosci, 2011, red. M. Biolik, J. Duma, Wyd. Uniwersytetu Warmirisko-
-Mazurskiego, Olsztyn.

Cieslikowa A., 1996, Metody w onomastycznych badaniach réznych kategorii nazw wtasnych, Onomastica, XLI,
s. 5-19.

Gajewska U., 2010, Nazwy lokali gastronomicznych w Rzeszowie, [w:] J. Lizak, E. Blachowicz (red.), Rzeszow
i okolice: jezyk — historia — kultura, Wyd. Uniwersytetu Rzeszowskiego, Rzeszéw, s. 87-96.

Gatkowski A., 2011, Chrematonimy w funkcji kulturowo-uzytkowej. Onomastyczne studium porownawcze na
materiale polskim, wtoskim, francuskim, wyd. 2, Wyd. Uniwersytetu Lodzkiego, £.6dz.

Galkowski A., 2012, Propozycje a rozstrzygnigcia terminologiczno-pojeciowe dotyczgce chrematonimii, [w:]
L. Luc, M. Pogtédek (red.), W komunikacyjnej przestrzeni nazw wtasnych i pospolitych. Ksiega jubileuszowa
dedykowana Profesorowi Robertowi Mrozkowi, Wyd. Uniwersytetu Slaskiego, Katowice, s. 189-200.

Gatkowski A., 2017, Chrematonimia w kulturze wspéiczesnej, Onomastica, LXI/1, s. 54-71, DOI: 10.17651/
ONOMAST.61.1.4.

Graf M., 2015, Onimy marketingowe — miedzy informacja a perswazja, LingVaria, 1(19), s. 49-59, DOI:
10.12797/LV.10.2015.19.03.

Haric T., 2018, Podréz po regionalnych smakach Szczecina, Prestiz. Magazyn Szczeciniski, 8, s. 92.

Jankowska A., 2022, Niezapomniany ,,USmiech”. Szczecinianie wspominaja legendarng kawiarnie, Kurier
Szczecinski, 8.10, s. 1.

Kotodziejek E., 2010, Smaki §wiata po szczecifisku, Pogranicza, 4, s. 45-50.

Kosyl C., 2003, Chrematonimia, [w:] E. Rzetelska-Feleszko, A. CieSlikowa, J. Duma (red.), Sfowiariska ono-
mastyka. Encyklopedia, t. 2, Wyd. Instytutu Jezyka Polskiego PAN, Warszawa—Krakéw, s. 370-375.

Kowalczuk K., 2018, Paprykarz? Nie znositam go, Kurier Szczecirnski, 21.09, s. 13.


http://dx.doi.org/10.17651/ONOMAST.61.1.4
http://dx.doi.org/10.17651/ONOMAST.61.1.4
https://doi.org/10.12797/LV.10.2015.19.03

Wspoiczesne tendencje urbanonimiczne w Szczecinie na przyktadzie nazw restauracji 121

Kowalewski M., Bartlomiejski R., 2022, Paprikash (‘Paprykarz szczecinski’): transformation of maritime iden-
tities and domestication of ethnic food, Journal of Ethnic Food 9, 34, s. 1-7, DOI: 10.1186/s42779-022-
00151-6.

Lubas W., 2006, Jezyk w komunikacji, w perswazji i w reklamie, Wyzsza Szkota Biznesu, Dabrowa Gérnicza.

Luc I, 2020, Nazwy gérnoslaskich kawiarni w orbicie kultury konsumpcyjnej, Onomastica, LXIV, s. 149-166,
DOI: 10.17651/O0NOMAST.64.12.

Luc L., 2015, Nazwy wlasne jako no$nik warto§ciowania w tekstach reklamowych, Onomastica, L1X, s. 77-91,
DOI: 10.17651/O0NOMAST.59.4.

Mazurek-Lopacinska K., 2011, Postmodernistyczna kultura konsumpcyjna w ksztattowaniu popytu i styléw
zycia wspoétczesnego konsumenta, Konsumpcja i Rozwdj, 1, s. 47-57.

Meinardi D., 2010, Od PRA-cztowieka do PRO-cztowieka. Ewolucja przed ekranem telewizora, [w:] M. Wierz-
chon, J. Orzechowski (red.), Nowe trendy w reklamie — migdzy naukq a praktykq, Wyd. Szkoty Wyzszej
Psychologii Spotecznej ,,Academica”, Warszawa, s. 149-174.

0z6g K., 2001, Polszczyzna przetomu XX i XXI wieku. Wybrane zagadnienia, Wyd. Otwarty Rozdzial, Rzeszéw.

Palinciuc E., 2010, W nazewniczym tyglu krakowskich restauracji, kawiarni, klubow, [w:] 1. Sarnowska-Giefing,
M. Graf (red.), Miasto w perspektywie onomastyki i historii, Wyd. Poznarnskiego Towarzystwa Przyjaciét
Nauk, Poznan, s. 391-401.

Rutkiewicz-Hanczewska M., 2014, Moda w zakresie morfologii wspéiczesnych emporioniméw, Poznariskie
Spotkania Jezykoznawcze, 27, s. 135-144, DOI: 10.14746/psj.2014. XX VIL11.

Rutkowski M., 2016, Status obiektéw i zasieg funkcjonowania nazw a ogélne tendencje nazwotwércze, Ono-
mastica, LX, s. 13-26, DOI: 10.17651/ONOMAST.60.1.

Siwiec A., 2012, Nazwy wilasne obiektow handlowo-ustugowych w przestrzeni miasta, Wyd. Uniwersytetu Marii
Curie-Sklodowskiej, Lublin 2012.

Staniewski D., 2022, Biznes i duch miejsca, Prestiz. Magazyn Szczecinski, 2, s. 74.

Switata-Cheda M., 2022, Nazwy firm jako przedmiot jezykoznawczych opracowar naukowych, https://docplay-
er.pl/16295397-Udk-81-373-22-switala-cheda-m-uniwersytet-lodzki.html.

Weclawowicz G., 2017, Geografia spoteczna miast w Polsce, Przeglqd Geograficzny, 89, 4, s. 535-563.

Zrédla internetowe

https://fabryka-szczecinska.business.site/ (dostep: 7.10.2023)
http://generalinformatics.nl/projects/fabryka-szczecinska (dostep: 7.10.2023)
https://pl.wikipedia.org/wiki/Friedrich_Ackermann (dostep 28.10.2022)
https://pl.wikipedia.org/wiki/Paprykarz_szczeci%C5%84ski (dostep: 7.10.2023)
https://salonwin.pl/Starka-30-YO-Limited-Edition (dostgp: 7.10.2023)

https://wsjp.pl/ (dostep: 28.05.2023)

https://www.pkt.pl/szukaj/restauracja/szczecin — 523 wyniki (dostep: 3.10.2022)
https://www.yelp.pl/c/szczecin-zachodniopomorskie-pl/restauracje (dostep: 15.04.2021)
https://www.yelp.pl/search?cflt=restaurants&find_loc=71%20Szczecin&start=0 (dostep: 11.04.2021)
https://www.zomato.com/pl/szczecin/§rédmiescie-restauracje (dostep: 15-22.10.2022)

Wykaz skrétéw

ac. — tacinski
wl. — wloski


https://doi.org/10.1186/s42779-022-00151-6
https://doi.org/10.1186/s42779-022-00151-6
http://dx.doi.org/10.17651/ONOMAST.64.12
http://dx.doi.org/10.17651/ONOMAST.59.4
https://doi.org/10.14746/psj.2014.XXVII.11
http://dx.doi.org/10.17651/ONOMAST.60.1
https://docplayer.pl/16295397-Udk-81-373-22-switala-cheda-m-uniwersytet-lodzki.html
https://docplayer.pl/16295397-Udk-81-373-22-switala-cheda-m-uniwersytet-lodzki.html
https://fabryka-szczecinska.business.site/
http://generalinformatics.nl/projects/fabryka-szczecinska
https://pl.wikipedia.org/wiki/Friedrich_Ackermann
https://pl.wikipedia.org/wiki/Paprykarz_szczeci%C5%84ski
https://salonwin.pl/Starka-30-YO-Limited-Edition
https://wsjp.pl/
https://www.pkt.pl/szukaj/restauracja/szczecin
https://www.yelp.pl/c/szczecin-zachodniopomorskie-pl/restauracje
https://www.yelp.pl/search?cflt=restaurants&find_loc=71%20Szczecin&start=0
https://www.zomato.com/pl/szczecin/śródmieście-restauracje

	Artykuły i studia
	Współczesne tendencje urbanonimiczne w Szczecinie na przykładzie nazw restauracji
	Wprowadzenie
	1. Opracowania nazw szczecińskich restauracji
	2. Informacje metodologiczne
	3. Analiza materiału urbanonimicznego
	3.A. Urbanonimy z zakresu tradycyjnego
	3.B. Urbanonimy z zakresu nowoczesnego

	4. Zakończenie
	Literatura
	Źródła internetowe

	Wykaz skrótów



